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商品購入時の行動4

よく買い物に出かける時間は？時間別

よく買い物をする曜日は？曜日別
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Q. 通信販売を利用する？

通信販売利用率

Q. インターネットを利用する？

インターネット利用率

利用する
58.8%

利用
しない
31.8%

よく利用する
7.5%

ときどきときどき
利用する
58.8%

利用
しない
31.8%

無回答
1.9%

よく利用する
10.0%

利用
しない
65.6%

ときどきときどき
利用する利用する
21.1%21.1%

利用
しない
65.6%

無回答
3.3%


